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全国2010年10月高等教育自学考试

广告学（一）试题

课程代码：00181
一、单项选撵题（本大题共20小题，每小题1分，共20分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。
1.当产品销售增长率降为1%—10%之间时，产品处于（      ）

A.介绍期
B.成长期

C.成熟期
D.衰退期

2.构成其它颜色的三原色是（      ）

A.紫、红、青
B.红、黄、绿

C.黄、红、蓝
D.橙、蓝、紫

3.一般来说，企业2—4年的经营目标为（      ）

A.近期目标
B.短期目标

C.中期目标
D.长期目标

4.我国县级以上工商行政管理机关负责（      ）

A.广告公司注册
B.广告监督管理

C.广告制作发布
D.广告行业经营

5.广告具有冲击力的重要条件之一是（      ）

A.集体的创作
B.商品的解说

C.时间的限制
D.内容的简洁

6.按接收方式的不同，广告文稿可分为视觉广告文稿、听觉广告文稿和（      ）

A.触觉广告文稿
B.视听广告文稿

C.广告诗文稿
D.广告小品文稿

7.实现广告目标的行动方针和方式就是（      ）

A.广告策略
B.广告主题

C.广告策划方案
D.广告实施方案

8.商标的信誉是企业的（      ）

A.流通资产
B.固定资产

C.有形资产
D.无形资产

9.市场经济条件下，企业生产经营的导向是（      ）

A.行业计划
B.企业计划

C.企业能力
D.消费需求

10.消费刺激策略的主要对象一般应是产品的（      ）

A.长期客户
B.短期客户

C.潜在客户
D.隐性客户

11.广告决策的首要任务是（      ）

A.确定方案的选择标准
B.拟定可供选择的方案

C.确定决策目标
D.对拟定方案进行评估

12.下列有关目标达成法的叙述中，错误的选项是（      ）

A.它能够灵活适应市场营销的变化

B.在费用确定过程中，应考虑企业财力的可能性

C.它只要目标实现，费用支出可以忽略不计

D.它所确定的广告费用，是实现企业目标的最低费用

13.企业销售广告策略的根本特征是（      ）

A.追求直接的销售效果
B.追求即时的传播效果

C.追求长远的社会效果
D.追求长期的记忆效果

14.运用迂回竞争产品定位策略的首要条件是（      ）

A.产品有独特品质
B.产品有竞争优势

C.产品有价格优势
D.产品有品牌号召力

15.广告代理制中，主导地位得到强化的是（      ）

A.广告媒介
B.广告主

C.消费者
D.广告公司

16.广播广告的音乐编排除了渐隐、渐显、插入的形式之外，还有（      ）

A.烘托
B.节奏

C.强弱
D.叠声

17.用结构相同、字数相等的两个词组或句子来描述某一商品，其运用的修辞方式是（      ）

A.对偶
B.比较

C.对照
D.类比
18.广告语“快把家庭影院搬回家”使用的语气是（      ）

A.陈述语气
B.祈使语气

C.肯定语气
D.疑问语气

19.驰名商标“六必居”属于（      ）

A.图形商标
B.文字商标

C.组合商标
D.立体商标

20.广告学研究中，揭示广告一般规律和深刻本质的是（      ）

A.广告管理研究
B.广告基础理论研究

C.广告营销研究
D.广告设计研究

二、多项选择题（本大题共5小题，每小题2分，共10分）

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。
21.电视广告的特点有（            ）

A.费用高
B.信息传播范围有限

C.视听综合，感染力强
D.表现手法多样

E.广告效果超出其他媒介

22.20世纪80年代，由国务院颁布的全国性广告法规有（            ）

A.《广告管理条例》
B.《广告管理暂行条例》

C.《中华人民共和国广告法》
D.《广告管理办法》

E.《广告管理规则》

23.广告策划中统计调查的方式有（            ）

A.随机调查
B.重点调查

C.典型调查
D.抽样调查

E.实地调查

24.以下广告形式中属视听广告的有（            ）

A.广播广告
B.电视广告

C.电影广告
D.交通广告

E.路牌广告

25.以下所列形式，属于附加产品的有（            ）

A.免费送货
B.退换保证

C.买一赠一
D.安装调试

E.售后服务

三、名词解释题（本大题共5小题，每小题3分，共15分）

26.广告频率

27.陈述式广播广告

28.广告制作单位

29.广告诈骗罪

30.变相广告策略
四、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

31.简述企业广告中长期计划的特征。

32.简述广告策划预测阶段的主要步骤。

33.本、量、利分析方法的作用主要有哪些方面？

34.简述广告策划所需遵循的基本原则及其作用。

五、论述题（本大题共1小题，10分）

35.试论产品在各个市场生命周期阶段的主要特征。

六、分析题（本大题共1小题，10分）

36.脑白金广告“今年过节不收礼，收礼只收脑白金”历经多年不变，请从以下几个方面对之进行分析：

(1)产品定位策略；

(2)市场拓展策略；

(3)广告效果分析。

七、操作题（本大题共1小题，15分）

37.以“环保”为诉求进行一个公益广告的文稿创作，要求：

(1)按广告文稿写作程序“准备阶段”的要求提出写作说明；

(2)确定广告文稿的主题；

(3)创作一则完整的广告文稿。
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